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Lokalni potraviny a
marketing destinace

Doc. Ing. Alzbeta Kiralova, Ph.D.



Uvod

» K zakladnim prvkum narodni kulturni identity patfi rozmanitost
pouzivanych, kombinovanych a pfipravovanych surovin.

* Mistni potraviny a napoje patfi ke kulturnim projeviim destinaci.

 Gastronomie je kombinaci znalosti, zkuSenosti, uméni a remesila,
ktera poskytuje zdravy a prijemny zazitek z jidla, tvori soucast
identity zemeé a je nezbytnou soucasti kulturniho dedictvi.

* Lokalni potraviny a napoje mohou byt kreativhim nastrojem
udrzitelného a konkurenceschopného marketingu destinace.



UNWTO posiluje vazby mezi
zemedeélstvim, gastronomii a
cestovnim ruchem

* Generalnitajemnik UNWTO Zurab Pololikashvili
pfi zahajeni Svétového fora o gastronomickém
cestovnim ruchu fekl: "Gastronomicky cestovni
ruch muaze hrat vedouci Ulohu pfi prosazovani
odpovédnych zemédélskych postup(ll, ochrané
biologické rozmanitosti a snizovani ekologicke
stopy.

* MulzZe také vytvaret nové pfilezitosti pro rozvoj
komunit a ochranu jejich dédictvi a tradic a stat
se motorem rustu a diverzifikace destinaci, které
podporuji nas plan pro dosazeni cild udrzitelného
rozvoje“ (San Sebastian, fijen 2023).




Gastronomie a marketing destinace

* VVztah mezi gastronomii a cestovnim ruchem predstavuje vyznamnou
pfilezitost pro vyvoj a diverzifikaci produktt i marketing destinace.

e Mistni potraviny maji velky potencial pro zvyseni udrzitelnosti cestovniho
ruchu, prispivaji k autenticité destinace a posiluji mistni ekonomicky rozvoj.

 Gastronomie se stala nepostradatelnou soucasti poznavani kultury a
zivotniho stylu destinaci a ztélesnuje vSechny tradicni hodnoty spojené s
novymi trendy v cestovnim ruchu: Uctu ke kultufe a tradici, zdravy zplsob
Zivota, autenticitu, dosazitelnost a zazitky.

* Gastronomickeé zazitky se stale vice stavaji hlavni motivaci ucasti na
cestovnim ruchu po celém svété, protoZze umoznuji cestovatelim lépe poznat
mistni kulturu a tradice mist.



Poptavka po autentickych zazitcich

* V ére zazitkového a transformativniho cestovani roste poptavka po pohlcujicich,
ztelesnenych, emocionalneé bohatych a autentickych zazitcich, které zahrnuji vétsi interakce
a lidskeé vazby s mistni komunitou (Sheldon, 2020).

e Zazitky jsou nehmotné, vnitrni, individualni a interaktivni procesy, které vedou ke
smyslovému zapojeni a vyznacuji se zvysenou koncentraci a soustfedénim a jsou ovlivnény
smysly, emocemi, hodnotami, zazemim, postoji a presvedcenim jednotlivce a prostredim
(Knutson a kol., 2009).

» Zazitek je dojem, ktery si lidé odnaseji ze setkani s produkty, sluzbami a podniky, a zahrnuje
konsolidaci smyslovych hodnot ve Ctyfech sférach: zabavy, vzdelani, uniku a estetiky (Pine &
Gilmore, 1999).

* Spokojenost se zazitkem neprimo ovlivauje kvalitu Zivota vytvarenim subjektivni pohody.

* Mira spoluvytvareni take pozitivneé ovlivhuje spokojenost se zazitkem.



Gastronomickeé zazitky

V rostoucim poctu pfipadu vnimaji cestovatelé gastronomii jako rozhodujici
pro vyber destinace (Bjork & Kauppinen-Raisanen, 2016) a pred cestou
vyhledavaji informace tykajici se gastronomie.

Poptavka po gastronomickych zazitcich roste a jeji pricinou je predevsim
hledani nehmotnéeho dedictvi, autenticity a kultury navstiveného mista a take
zapojeni turistl do aktivit spojenych s jidlem.

Gastronomie je dulezitou soucasti i SirSich zazitkl z cestovniho ruchu.
Gastronomicky cestovni ruch je stale vice vniman jako zpusob, jak zazit
»,Skutecnou® destinaci (Kivela & Crotts, 2006).

Kulinarské zazitky zvysuji hodnotu destinace, poskytuji navstévnikim
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nezapomenutelny cestovatelsky zazitek (Hjalager & Richards, 2002).



Lokalni suroviny

* Pfipravovat jidlo z lokalnich surovin je skvély zpusob, jak zlepSit
kvalitu jidla a zaroven pomoci zivotnimu prostredi a mistni
ekonomice.

* Lokalni suroviny se netykaji pouze mistne vypestovanych
produktu, ale mély by zahrnovat i potraviny a suroviny pochazejici
mimo danou oblast, které jsou vsak zpracovany na miste, a tim
ziskavaji mistni nebo regionalni identitu.



Lokalni potraviny

 Oznaceni ,lokalni potravina" je soucasti marketingové strategie,
jejimz cilem je vyuzit touhy spotrebitell po ¢erstvych a
bezpecnych produktech, které podporuji mistni zemeédelce a
pomahaji zivotnimu prostredi.

 Mhoho spotiebitell se domniva, Ze lokalné péstované potraviny
jsou cerstvejsi, obsahuji méné chemikalii a pochazeji z mensich,
méne korporatnich farem.



Farm-to-Table

 Hnuti Tarm-to-Table zacalo
ziskavat masovou popularitu v
roce 2000 a je zaloZzeno na tom, ze
zadkaznik si mUze dohledat, co ma
na talifi - at uz jde o hovézi steaky
od mistniho farmare nebo morské
plody od mistniho rybare.

Cilem tohoto hnuti je pfimét co
nejvice majitell stravovacich
zarizeni, aby nakupovali produkty
ze své mistni komunity a ne ze
zahranici.




Lokalni vs. bio

Lokalni a biopotraviny maji relativhé podobné vyhody.

| kdyZ mohou byt suroviny z lokalnich zdroj ekologické, ve skute¢nosti se jedna o
dva odlisné pojmy.

Bio produkty

* Aby mohly byt produkty oznaceny jako bio, musi projit velmi specifickym
souborem predpisu.

* Ty c¢asto zahrnuji zptisob péstovani nebo chovu, pouzivani odpovédné
ziskané energie, zachovani ekologické rovnovahy a pouzivani etickych
postupl pfi tvorbé produktd.

* Mnoho lidi dava prednost nakupu bio produktt kvili moralnim a zdravotnim
vyhodam.



Lokalni vs. Bio

* Lokalni produkty

» Lokalni produkty pochazi z farem nebo od péstitell, ktefi se
nachazejiv blizkosti restaurace nebo dodavatele.

* Prestoze je nakup z lokalnich zdrojl plny vyhod, na rozdil od
biopotravin vyZzaduje méné omezeni pfi oznacovani nez
biopotraviny.

» Je dllezité si uvédomit, Ze navzdory méné prisnym smérnicim jsou
produkty vyprodukované mistnimi zemeédélci obvykle velmi kvalitni
a plné zdravotnich a chutovych vyhod.



Lokalni suroviny

ovlivnuiji

e Zivotni prostredi

* Kvalitu potravin

 Mistni ekonomiku




Zivotni prostredi

* Postupy Setrné k Zivotnimu prostiedi jsou velmi dulezité pro
ochranu planety, prirody a zdravi.

* V oblasti gastronomie vznika velké mnozstvi odpadu, a proto je
dulezité recyklovat a vyuzivat ekologicky Setrné produkty.

* Veskery dovoz potravin vyzaduje prepravu, bezne letadly a lodemi.
* Tyto zpUsoby prepravy se velkou mérou podileji na zvySujicim se
mnozstvi oxidu uhliciteho, ktery urychluje globalni oteplovani.

* To lze zménit ndkupem od lokalnich zemédélcU a Setfit tak
planetu i penize.



Kvalita potravin

« Kvalita jidla je to, kvuli ¢emu se zadkaznici
vraceji.

 Zemeédélci maji obrovské znalosti o tom,
kdy jsou produkty v optimalni ristové a
chutové fazi, zatimco nakup ze zahranici
snizuje moznost vybéru kvality
produktd.

* Diky snizeni pfepravni vzdalenosti
odpada nutnost pridavat konzervacni
latky a snizuji se naklady na dopravu.




Mistni ekonomika

* Mistni ekonomika mUze mit prospéch z produktu nakupovanych v
blizkem okoli.

 VVétSina pfijmU zemeédélcl pochazi z prodeje do mistnich restauraci,
kavaren nebo obchodu s plnohodnotnymi potravinami.

* Pokud restaurace pripravuje jidla z kvalitnich surovin, pak je schopna
uctovat za finalni produkt vyssi cenu.

* Zakaznici si radi priplati za lokalni potraviny a prinese to i pozitivni
pohled na restauraci a nasledné zvyseni trzeb a zisku.

* Udrzovani zdrave mistni ekonomiky pomaha nabizet nové prilezitosti
pro podniky, a tim i pracovni mista.



Spi¢kové restaurace davaiji prednost lokalnim
producentum

* Cerstve a kvalitni suroviny
* Diky mistnimu zasobovani séfkuchari ziskavaji Cerstve potraviny a
remeslné vyrobky, které se casto vyrabéji nebo sklizeji jen nékolik hodin
predtim, nez dorazi do jejich kuchyné.
» Jasné vuné a textury, které vznikaji diky ¢erstvosti, obohacuiji zazitek z jidla
a motivuji zakazniky, aby se vraceli.



Flexibilni menu
se sezonnimi
produkty

e Mistni produkty

* Provozovatelé restauraci mohou
tézit z prace se sezénnimi
surovinami od lokalnich
dodavatelll, cozZ jim umoznuje
sestavovat jidelni listky, které
mohou v pribéhu roku ménit.

« Séfkuchafi mohou zlstat v
kontaktu s prfirodou a servirovat
hostlim pokrmy na béaze
lokalnich surovin podle
aktualniho ro¢niho obdobi.




Udrzitelnost a snizeni uhlikoveé stopy

* Restaurace mohou vyrazne snizit vzdalenost, kterou suroviny
urazi, ndkupem od lokalnich dodavatelu, a tim snizit dopad na
zivotni prostredi.

* Tato snaha o udrzitelnost je v souladu s presvedcenim mnoha
hostu, ktefi respektuji a podporuji podniky Setrné k Zivotnimu
prostredi.



Podpora komunity
a mistni
ekonomiky

* VWybér mistnich dodavatel(
podporuje nejen produkci potravin,
ale také mistni ekonomiku a
komunitu.

* Pokud restaurace pouzivaji lokalni
suroviny, pfimo podporuji mistni
zemeédélce, remeslniky a malé a
stfedni podniky.

* Rozvijenim téchto vazeb se
restaurace zaclenuji do komunity.




Autenticita a individualita

* Mistni producenti ¢asto nabizejijedinec¢né
suroviny, které jsou pevné zakofenény v
mistnim kulinarském dédictvi.

* Restaurace mohou zarazenim téchto
osobitych surovin do své nabidky vytvorit
nezapomenutelné a originalni kulinarske
zazitky.

» Tyto suroviny dodavaji pokrmum nadech
mista a pfibéhu, at uz se jedna o ru¢né
vyrabéné syry od mistniho syrare nebo
rajCata z nedaleké farmy.

* Hosté oceni moznost ochutnat mistni
kuchyni a navazat pfi stolovani vztah s
okolim.




Vztahy s dodavateli a reseni na miru

* Pokud restaurace jednaji primo s lokalnimi dodavateli, buduiji si
trvalé vazby.

* Diky temto vazbam mohou kuchari vyjadrit své specificke
pozadavky a preference tak, aby suroviny lépe odpovidaly jejich
pozadavkim.

* Mistni dodavatelé jsou Casto vstricnejsi a ochotnejsi nabidnout
reseni na miru, co posilni gastronomicky zazitek.

* Tato spojeni podporuji tymovou praci a inovace, coZ umoznuje
Séfkucharim realizovat své kulinarské vize a zaroven podporuje
uspech dodavatelskych firem.



Adaptabilita a nadseni

* Pro udrzitelnost v gastronomii je zasadni nadseni.

* Majitelé restauraci mohou tézit z flexibility a rychlé
reakéni doby mistnich dodavateld.

* Mistni dodavatelé mohou na zakladé svych
dukladnych znalosti mistniho trhu poskytovat
alternativy nebo navrhy v reakci na nepredvidané
okolnosti, jako je nahly nedostatek surovin nebo
zmeény v chutich hostu.

» Tato pfizpUsobivost zarucuje, Ze restaurace mohou
dodrzovat své standardy a uspokojovat své
zakazniky navzdory obtiZznym situacim.




Zmeény v chovani navstévniku

V souc¢asné dobé se pozornost navstévnikl mnoha destinaci méni z "must see" na

"must-experience’, tj. z hmotnych na nehmotné projevy kultury, jako je atmosféra,

kreativita a zivotni styl.

* Chtéji ocenit atmosféru destinace, "genius loci", vychutnat si mistni jidlo nebo se
zUcastnit akci.

* Tyto zmény v chovani navstévnikua posilily rozvoj gastronomického cestovniho
ruchu.

e Klimatické podminky, kultura a historie regionu utvareji charakter produkovanych
potravin.

* Lokalni potraviny mohou byt motivaci navstévniku, ktefi vyhledavaji jedinecné a
autentické zazitky.

* Pfi ochutnavani pokrm0 a ndpoju mohou hosté aktivovat své smysly, proménit jidlo v

jedineCny zazitek.



Lokalni potraviny - soucast charakteru a
kultury destinace

* Ackoli v minulosti byly potraviny a napoje vnimany predevsim jako
prostredek k uspokojeni zakladnich potreb, v poslednich letech se
tento pohled zmenil.

* Existujici vyzkumné prace a realizované vyzkumné projekty
podtrhuiji roli potravin a napoju jako neoddélitelné soucasti
charakteru a kultury destinace.
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~Jidlo - kulturni
kapital destinace
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;-* ‘ 3 Yeoman (2008) uvadi, zZe jidlo je "novym kulturnim
:;;-.,“- = % kapitalem destinace, jako by se kultura presunula z
m"’aﬁ | ~ muzea a stala se Zivym zazitkem konzumace".

:'._:-_l'Jspééné destinace si zacaly uvédomovat, Zze maji velky
- potencial nabizet udrzitelny produkt a vyuzivaji jidlo
~jako prostredek k vytvareni kulturniho kapitalu.
* Rustikalni charakter mistnich produktl je pro zakazniky
velmi atraktivni.
. = * Vytvoreni sité dodavatel(l potravin a napojd, nabidka
- stravovani a nakupovani v autentickych mistnich
provozovnach, kvalitni a jedinecné produkty, které jsou
za fair ceny, jsou predpokladem spokojenych

; — navstévnikd.




Lokalni potraviny jako nastroj marketingu
destinace

» Stravovanije pro navstévniky destinaci dilezitou ¢innosti.

e Mistni potraviny a napoje zvysuji atraktivitu destinace.

* Navstévnici, ktefi vyhledavaji pfirodu a kulturu, maji také zajem ochutnat mistni potravinarské vyrobky a
ochutnat autentické pokrmy a napoje.

* Podle vysledkil vyzkumu (Kirdlova & Hamarneh, 2017) je stale vétSi pozornost vénovana mistnim
potravindm a napojim, které mohou pfidat hodnotu destinaci jako celku a pfispét k udrzitelnosti a
konkurenceschopnosti destinace.

* Gastronomie neni pouze ¢innosti generujici prijem, ale také ¢innosti zvySujici kulturni Uroven a
prispivajici k zazitkim z cestovniho ruchu.

e Gastronomie je zakladni souc¢ast marketingovych aktivit destinace.

» Gastronomicke festivaly a dalSi akce spojené s jidlem a napoji mohou obohatit stavajici produkty
cestovniho ruchu v destinaci a posilit image potravin a ndpojt vyrabénych v destinaci.

* Potraviny a napoje by mély byt vice integrovany do marketingovych aktivit destinaci.



Vyzkum nabidky a poptavky lokalnich potravin

* Kiralova a Hamarneh (2017) analyzovaly poptavku i nabidku vazici
se k lokalnim potravindam a napojum u malych a stfednich
gastronomickych podniku (SMGE).

» Z vysledkd vyzkumu vyplynulo, Ze nabidka lokalnich potravin a
napoju ma vyznamny vliv na rust trzeb SMGEs, zvySuje
navstévnost hostl, zlepSuje image a zvySuje prumeérnou Utratu
hostu.

* Nabidka mistnich potravin a napoju posiluje podnikani SMGE a je
realnym predpokladem rozvoje gastronomického cestovniho
ruchu v regionech.



Gastronomie ma v marketingu destinace zasadni
roli

* V poslednich letech byl zaznamenan rostouci vyznam potravin jako
marketingového néastroje destinace a zpusobu dosazeni jedine¢nosti a
odlisnosti.

* Destinace nabizi kompletni zazitek prostrednictvim mistni kultury stravovani.

* Vyvoj je dan rostoucim zajmem o gastronomicky cestovni ruch, vyhledavanim
autentickych mistnich chuti a zazitku, coz ovliviiuje rozhodovani pfi
cestovani.

» \Vzajemné pusobeni kultury, cestovniho ruchu a potravinarského primyslu
vedlo k zacleneni gastronomie do marketingovych strategii destinaci, diky
cemuz se destinace stavaji nejen turistickymi misty, ale také
gastronomickymi centry.



Jedlé rostliny v
okrasné krajine

[¢]

* \/lyvoj gastronomickych zazitku
prosel rGznymi stupni, od
tematickych zazitk( az po
spoluvytvareni a rozvoj komunit
kolem jidla, coz odrazi posun
smerem k holistické integraci
jedlych rostlin do okrasné krajiny
a imerzivnim kulinafskym
setkanim.




Socialni média

* Rozvoj digitalnich technologii radikalné méni chovani spotfrebitelu
pri vyhledavani informaci, rezervacich a nakupech.

* Méni se i zpusob, jakym spolecnosti inovuji a komunikuiji, fidi a
prodavaji gastronomickeé zazitky.

* Socialni média vyuziva 62,3 % svetove populace coz z nich dela
klicovy nastroj pro mistni podniky, které tak mohou oslovit stovky,
dokonce tisice potencialnich zakazniku s relativné malymi
financnimi investicemi.

* Prumérna denni doba pouzivani je 2 hodiny a 23 minut
(www.smartinsights.com, duben 2024).



http://www.smartinsights.com/

Socialni meédia a lokalni potraviny

* Producenti lokalnich potravin nejcasteji pouzivaji Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube, Google a Pinterest, ale stale se objevuji nove
platformy.

* Jidlo je vedle cestovani jednim z nejoblibenéjSich obsahovych pilif na
Pinterestu.

» Socialni média jsou skvélym zpusobem, jak navazat kontakt se
zakazniky, budovat vztahy a propagovat lokalni suroviny.

* Mnozi zemedéelci a rybari vsak maji problémy s vyuzitim plného
marketingového potencialu sociadlnich médii, a to z ddvodu dlouhé
pracovni doby a potencialné omezeného internetu, navic se socialni
media pro podniky lisi od tech pro osobni pouziti.



Dulezita je vizualizace

* Lide siradi prohlizeji krasné fotografie a poutava videa.

* Obrazky mladat zvirat, vzdelavaci videa a ukazky vareni pritahuji
velkou pozornost.

* Pokud zakaznika informace zaujme, bude se chtit dozvedet vice.

* Vizualizace umozni rychle pochopit co je obsahem psané
komunikace.

* Fotografie a videa mohou vyvolat emocionalni reakci.



Co se deje na farme

* Lidé se stale zajimaji o vyrobu potravin.

* Producenti by méli byt pripraveni odpovidat na
otazky v komentarich a pfi svych odpovédich
profesionalni a poucni.

e Sledujici nemusi mit o zemédélstvi prehled nebo mu
rozumeét, ale pomoci textu mohou ziskat strucny
popis.

* Producentilokalnich surovin mohou prostfednictvim
socialnich siti pozvat sledujici k navstéve, aby mohli
lépe pochopit co se déje na farmé.

* Témata pfispévkl mohou zahrnovat

e cinnosti, jako je krmeni hospodarskych zvirat
nebo prlzkum skGdcl na zeleninég,

* milniky, jako je prvni sklizen nebo roky provozu,

e verejnou udalost na farmeé

* marketing produkt( a sluzeb prostfednictvim
efektivnich vizualnich materiald.

* Je také mozné se zeptat sledujicich, co by radi vidéli.




Jidlo je na socialnich sitich
velmi zadanym tématem

» Ddlezité je uverejnovat vyjimecné snimky a nedélat
kompromisy v kvalité obrazového materialu.

* Je mozné najmout profesionalniho fotografa nebo
prohledat internet a vyhledat obsah vytvoreny
uzivateli.

* Jidlo je tfeba uhledné naaranzovat a kdykoli je to
mozné, pouzit prirozené osvétleni.

e V pozadi se doporucuje pouZzivat neutralnitény a
vyzkouset rlizné a kreativni uhly.

« Cas od ¢asu je vhodné pridat lidsky prvek (napf. ruku
s vidli¢kou, video nékoho, kdo si ukusuje, apod.)




Specifika lokalni kuchyneée
lze vyuzit na socialnich
sitich

Existuje nekonec¢né mnozstvi pofadu o vareni a
kanalll vénovanych jidlu, které odhaluji tajemstvi
kuchyné.

Pokud konzumace lokalniho jidla vyZzaduje
specialni know-how, lze toho vyuzit a
prostrednictvim videa hosty naucit toto jidlo jist.
Jedine¢né chuté mohou navstévniky prekvapit a
podnitit jejich zvédavost.

Videa mohou obsahovat i stylova videa s recepty
na jidla specificka pro kulturu destinace.
Producenti femeslnych produkti mohou natodcit
video z pripravy produktu.




Design pro mobilni
zarizeni

* Mnoho lidi sleduje socialni site na
mobilnich zafizenich, a proto by
marketingova komunikace méla byt
mobile-friendly.

* Obrazky a fotografie by se mély
pouzivat vertikalne, kdykoli je to
moznée.

» Strategie hashtagl pomUze podpofit
fotografovani jidla a obsah generovany
uzivateli (UGC).




Food writing/telling

e /da se mi, ze nase tri zakladni
potreby - jidlo, bezpeci a laska - jsou
tak smisené, promichane a
propletenég, ze si nedokazeme
predstavit jednu bez ostatnich. M. F.
K. Fisher

* Psani o jidle je spojeni se s lidmi
prostfednictvim slov o jidle
zpusobem, ktery je pfiméje
premyslet o jidle, které je v jejich
Zivoté kazdy den, nékolikrat denné a
neustale kolem nich, a které je nuti
premyslet o tom, kym jsou na vsech
urovnich. M. W. Twitty




Priklad

* Porovnejme dve polozky nabidky:
* Veprova panenka s bramborovou kasi
* VVeprova panenka z mangalice s varenymi novymi brambory Red Anna

* Dodatecne informace dodaji jidlu zajimavy a prémiovy nadech,
diky némuz se hosté dovi vice o tom, co maji na taliri.

* Hosté maji také moznost zeptat se na pouzité suroviny a na to,
odkud pochazeji.

* Jidlo tak mUze vypravét pribéh.



Sila fotografie
jidla

Rozmach virtualnich kulinafskych zazitku
upozornil na promeénuijici silu fotografie
jidla.

* Kdyz lidé hoduiji skrze objektivy,
pripominaji si univerzalni jazyk jidla -
jazyk, ktery spojuje, utéSuje a oslavuje.

* Fotografové jidla jsou nejen umélci, ale i
vyslanci kulinarského objevovani, kteri
jednim kliknutim zvou kazdého ke stolu.

* Ve svéte fotografovani jidla nejde jen o
zachyceni pokrmu, ale také o vypravéni
jeho pribéhu.

» Kazdy kulinafsky vytvor ma svij pribéh,

od kulturniho dédictvi az po cestu z farmy

na stdl.




Story telling
prostrednictvim fotografie

7 v Ve 4 v

umeni, které povysuje pokrm z pouhého jidla na
umélecké dilo.

* Jde o vytvoreni spojeni mezi divakem a fotografovanym
objektem, vyvolani emoci a vtazeni divaka do pfibéhu,
ktery se za pokrmem skryva.

» Fotografie jidla je forma vizualniho vypravéni, kterd muze
vyvolat emoce, vzpominky a dokonce i pocit mista.

* Dobre komponovana fotografie jidla mizZe vypravét o
historii pokrmu, atmosfére stolovani nebo jednoduchosti
domaciho jidla.

* Fotografie jidla neni pouze snimkem, ale uchovava
pfibéhy, tradice a vzpominky.




Virtualni

kulinarske

7 /o

zazitky

* V poslednich letech doSlo v kulinarském svété k transformaci a
do popredi se dostavaji virtualni zazitky.

e Stim, jak byly zpochybnény hranice fyzického svéta, otevrela
digitalni sféra nové moznosti kulinarského zkoumani.

* Fotografie jidla, disciplina na pomezi uméni a gastronomie, hraje
v této digitalni gastronomické revoluci klicovou roli.



INTERNATIONAL

CULINARY
STUDIO

Quality Education
Online From Any
Kitchen

Digitalni kulinarska vlna

* Nastup online kurz( vareni, virtualnich
prohlidek restauraci a digitalnich food
festivall zménil kulinarskou interakei lidi.

* Tyto platformy nabizeji poznavani a vzdélavani
a rozsSiruji kulinarské obzory lidi z pohodli
domova.

 Uspé&ch téchto zaZitkQi do znaéné miry zavisi
na sile vizualniho vypravéni pfibéhd - coz je
oblast, ve které fotografie jidla vynika.



Fotografie vypravi
pribeh

* Fotografie jidla slouzi jako hlavni
smyslovy prvek virtualnich
kulinafskych zazitku.

* Jde o to vytvofrit pastvu pro oci,
ktera dokaze témeér oklamat mysl,
aby ochutnala, pfivonéla a
pocitila.

* Kazdy snimek vypravi pfibéh, od
cerstvosti ingredienci az po teplo
pravé uvareného pokrmu, a zve
divaky do okamziku kulinarského
potéseni.




Fotografie
prekonava
vzdalenosti

* Ve svéte, kde cestovani a
stravovani narazi na omezeni,
fotografie jidla preklenula
propast mezi kulturami a
kuchynémi.

* Prostrednictvim fotografii je
mozné priblizit lidem svétové
kuchyné a podpof¥it tak pocit
spojeni a porozumeéni mezi
kulturami.




Socialni média a fotografie
jidla

* Platformy jako Instagram a Pinterest se staly
digitalnimi kuchafkami a cestovnimi pruvodci
plnymi kulinarskeé inspirace.

* Fotografie jidla zde nejen prezentujijidlo, ale take
presvedcuji divaky, aby se pustili do kulinarskych
dobrodruzstvi nebo podpofili mistni restaurace
prostrednictvim donaskovych a rozvazkovych
sluzeb.

* Vizualni obsah pusobi jako katalyzator, ktery z
divakd déla ucastniky globalni potravinarské
komunity.




Zlepseni
kulinarske
vzdelanosti

* Pro online kurzy vareni a vyukové
lekce je zasadni prehlednost a
pritazlivost fotografie jidla.

» Poskytuje vizualniho privodce
technikami a vysledky, ¢imz
zvySuje zazitek z uceni.

* Dobra fotografie jidla podnécuje
divaky k vyzkouseni novych
receptl, ¢imZ podporuje pocit
uspeéchu a radosti z kulinarského
vzdélavani.



Jidlo je zakladni prvek cestovniho zazitku

* Jidlo je soucast marketingoveho mixu destinace, protoze pomaha
zprostfedkovat plnohodnotny zazitek z destinace; umoznuje turistim
,ochutnat® destinaci prostrednictvim mistni kultury stravovani.

e Cojime,jaktojime aprocC tojime je schéma, které prispiva ke
spokojenosti cestovatell pfi navstévé novych destinaci.

* \/ poslednich letech se gastronomie stala jednim z hlavnich zdrojQ
atraktivity destinaci cestovniho ruchu.

* Restaurace poskytuji zazitky z dobrého jidla, nekdy i na méne obvyklych
mistech, jako soucast mistni kultury a turistické atraktivity, Cimz
vytvareji pozici destinace na trhu cestovniho ruchu.



* |Island chce zvySit povédomi o Islandu jako o zdroji Cistych a

P\rlllpadOVé Stud Ie. zdravych potravin a pfirodnich produktd, které jsou

pestovany a sklizeny udrzitelnym zpusobem.

IS la N d * Vytvari platformy pro spole¢ny marketing a znacku
specialnich potravin, morskych plodd z farem, napoju,
potravinovych doplrikl a dalSich jedine¢nych pfirodnich
produktd.

* Vypravénim pfibéhd jak o vyrobcich zaloZzenych na
surovinach pochazejicich pfimo z nedotcené pfirody, tak o
inovativnich vyrobcich zaloZzenych na biotechnologiich a
obnovitelnych zdrojich energie zvySuje zajem a poptavku.

ICELAND'S CULINARY HERITAGE IS FOUNDED ON SUSTAINABLE FOOD PRODUCTION IS A ICELAND'S SEVEN REGIONS ALL HAVE THEIR
INNOVATION, PURE PRODUCTS AND TRADITIONS FUNDAMENTAL PART OF ICELAND'S GASTRONOMY UNIQUE FOOD TRADITIONS
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Morske plody z
Islandu

* Seafood from Iceland je platformou pro islandsk
spolecnosti v odvétvi rybolovu, které spolupraci
na marketingu pod jednou znac¢kou puvodu, a
maximalizovaly hodnotu produktd. e s e

g

* Hlavnim cilem projektu je zvySit hodnotu \M/ozu e
zvySenim povédomi a zlepSenim postoje verejnostl k-
mofiskym plodim z Islandu.

» ,Ziskdvame je udrzitelnym zplsobem z nasSich
bohatych lovist a jsme hrdi na to, Ze vam na talif
dodavame ty nejlepSi mozné ryby.

* Proto o produkt peclivé peCujeme, a to na kazdém
kroku.

* NasSim poslanim je neustale se zlepSovat, inovovat a
vytvaret nejmodernéjsi vybaveni, a to od nasSich
lovist az po konecny produkt.”

* http://www.promoteiceland.com/marketing-
projects/seafood-from-iceland




Morskeé plody a rybolov - story telling

,Morské plody a rybolov jsou v nasi kulture hluboce zakorenéné.
Od prvniho dne jsou rybarské oblasti nasim zivotnim prostredim.
Generace islandskych rybar( bojuje s po¢asim a vlnami o ulovek.
Nebereme to na lehkou vahu.

K nasim vodam se chovame s respektem, protoze vime, ze udrzitelné vyuzivani nasich morskych
zdroju je klicem k nasemu preziti.

Naucili jsme se fidit a regulovat nas rybolov, abychom zajistili udrzitelny odlov nasich
rybolovnych zdroju.

Pouzivame védecky podlozené metody a rozsahly vyzkum, abychom urcili, kolik ryb lze bezpecné
ulovit, aniz bychom poskodili ekosystém.

Ve vSech fazich zpracovani dodrzujeme nejvyssi standardy kvality.
Stejné prisné standardy kvality dodrzujeme i pfi preprave.

Nasi ambici je dodavat na trh produkt nejvyssi kvality.”
http://www.promoteiceland.com/key-sectors/seafood



Fishmas

Dlouholeta tradice udrzitelného
rybolovu v nedotéenych oceanech v
kombinaci s nejmoderngjsSim
zpracovatelskym zafizenim byla az
dosud legendou a oslavovali ji
predevsSim Islandané.

Nyni se otec Fishmas chce o své dary
podélit s lidmi na celém svété, at uz
zlobili, nebo byli hodni.

Zadny svatek se neobejde bez
slavnostnich receptll, dobrého jidla a
pfijemnych rodinnych pokrm.

A Fishmas predci vSechny ostatni.
Netreba dodavat, Ze ve vSech hraji
hlavni roli kvalitni ryby z Islandu.
http://www.promoteiceland.com/mark
eting-projects/seafood-from-iceland




Projekt
Tajemstvi islandskeé tresky

* Cilem marketingového projektu "Tajemstvi
islandské tresky" je posilit trzni pozici
solenych produktt z tresky z Islandu na
klic¢ovych trzich: ve Spanélsku, Portugalsku a
ltalii.

* Promote Island uzce spolupracuje s kuchafi
a kucharskymi skolami, kde propaguje
kvalitni islandskou tresku na riznych akcich
a vystavach v jizni Evrope.

* http://www.promoteiceland.com/marketing-
projects/the-secret-of-icelandic-cod




Bacalao de Islandia

* |Islandské solené ryby jsou v jizni Evropé jiz dlouho
oblibené.

 Bacalao de Islandia je marketingovy projekt
zalozeny v roce 2013, vramci kterého organizace
Promote Iceland (islandsstofa) a islandsti vyrobci
solenych ryb (iSF) spolupracuji na propagaci
vyrobk(l ze solené tresky ve Spanélsku,
Portugalsku a Italii.

 Odroku 2019 je projekt soucasti projektu Seafood
from Iceland.

* Prinos této marketingové spoluprace spocivav
silnéjSim dopadu propagace a koordinaci

* http://www.promoteiceland.com/marketing-
projects/the-secret-of-icelandic-cod




Ucel a cile projektu

 U&elem projektu je zlepsit konkurenéni postaveni a zvysit vyvozni hodnotu solenych
produktt z tresky obecné z Islandu.

* Cilem je upozornit na islandsky ptvod a jedine¢nost spojenou s jeho kvalitou,
cistotou, udrzitelnosti a silnymi tradicemi.

* Timto zpusobem lze dale posilit povést a image islandskych solenych ryb v
povédomi soucasnych kupujicich i novych spotrebiteld.

* Na projektu se podili fada islandskych spole¢nosti, které plisobi vtomto oboru, a
podileji se na utvareni image a vybéru marketingovych kampani.

e Slogan projektu zni "Ochutnejte a podélte se o tajemstvi islandské tresky" a pfi
kazdé komunikaci je kladen dlraz na kvalitu, ¢erstvost a odpovédny rybolov.

* http://www.promoteiceland.com/marketing-projects/the-secret-of-icelandic-cod



Kulinarskeé skoly

BACCALA ‘ E * Od roku 2015 se rozviji
ISLANDESE =

spoluprace s kulinarskymi
Skolami v jizni Evropé a
islandské solené ryby se tak s
pomoci mistrd kuchara v
jednotlivych zemich pfedstavuji
zacinajicim kuchariim.

* V souvislosti s touto spolupraci
se konaly také prezentace,
kucharské soutéze a navstévy
Islandu.

* http://www.promoteiceland.co
m/marketing-projects/the-
secret-of-icelandic-cod




Spoluprace s kuchari a restauracemi

 Bacalao de Islandia se snazi spolupracovat se stranami, které maji
zdjem predstavit islandsky puvod svym zakaznikim na svych trzich.

* Prikladem je Ruta del Bacalao v Barcelonég, kde se v restauracich v
dobé Velikonoc paruji islandskeé solené ryby s pivem DAMM Inedit.

» Uzce také spolupracujeme s $éfkuchafri, ktefi se v préib&hu let podileli
na prezentaci projektu na rlznych mistech a navrhli také recepty, které
jsou uzitecné pro ty, kteri chteji pokracovat v experimentovani s domaci
kuchyni.

* http://www.promoteiceland.com/marketing-projects/the-secret-of-
icelandic-cod



ENSALADA DE BACALAO

ISLANDES CON TOQUE BACALAO DE ISLANDIA ES- BACALAO DE ISLANDIA
ITALIANO TILO KENTUCKY CON MISO Y CORAL

BUNUELOS DE BACALAO ESQUEIXADA DE BACALAO BACALAO A LA LLAUNA
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